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O plano de saide
mais presente
na vida dos brasileiros.




No Brasil, os nimeros
da Unimed sao bastante
impactantes.

De norte a sul, somos : Ndmeros do Sistema
a marca referéncia em Unimed paulista.
satide no pafs. Hi :

Rede propria
Unimeds paulistas.

340 Unimeds
117 mil médicos cooperados 21

75 Unimeds filiadas a Fesp
19,7 milhoes de clientes

+de29 mil hospitais, clinicas e servicos credenciados 37 mil colaboradores
149 hospitais proprios 53 hospitais
143 22 servicos de urgéncia e emergéncia
mil empregos diretos
36 unidades de Atencdo Primaria
21% dos médicos no Brasil atendem Unimed 43 laboratdrios

36 farmicias

3'9 milhoes de beneficiarios
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AN Por que é necessario discutir OPME no Brasil? ”ME.%!

Nordeste Paulista

& 2

Nosso mercado tem
potencial gigante.

Por isso, queremos
fortalecer as parcerias

. Ccom as empresas
fornecedoras de OPME.




—— O setor de OPME e®PMEDb?

+R$12 bllhoes

movimentados em 2024
)\




Nossos numeros em OPME ¢ 2024 "ME.Z!
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Possuimos uma plataforma completa para comercializacao de OPME.
Movimentamos, em 2024:
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OPMEDZ

Uma historia de sucesso
e que serd retomada
pela primeira vez
apos a pandemia.




-62 edigao :

Comegamos em 2015 com coragem e determinacgao.

Era necessario alertar todo o sistema de salide suplementar,
em especial as Unimeds, sobre o cendrio atual e

o futuro que estaria por vir quando o assunto é OPME.
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2025



~—— Nas 5 edigbes anteriores, reunimos:

~
% 12 0 150
De todas Congressistas de Palestrantes de
as Unimeds todo o Pais diversas areas
L
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Entre todas as edi¢Ges, realizamos
. investimentos de mais de:

RS ’ =

3 milhoes
Com o apoio de mais de

85 patrocinadores




Todos os eventos foram realizados em Ribeirao Preto/SP

— Palestrantes

Leandro Karnal

<

, eléln Dallagnol

Ministro Luis Roberto Barroso

Ja ouvimos nomes de peso em edi¢Ges anteriores.
E este ano teremos mais novidades.

Ministro Luiz Fux b -

OPMED?%
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CloViS de Bar;'os Filho




P il fund heci daa d id .
resengas | ustres.e com pl‘O undo conhecimento da area da saude QPME' 28
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Dr. Omar Abujamra

_ Dr. Helton de Freitas Dr. Eduardo Chinaglia

O sistema Unimed e o conhecimento nacional
sempre andaram juntos.

Roberson Pozzobon




I\ﬁarcas e empresas de todos os portes podem participar ‘PME' %g
Y 4 °
% Area de negocios
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OPMEDZ

Como sera este ano?




Fase 1l - concluida

Contratacao do espaco
Definicao dos temas
Reservas de datas
Definicao de equipes

Definicao de estrutura
operacional

PMED?Z

Fase 2 - em andamento

« Iniciode
comercializacdo de
cotas de patrocinio
com-valores
reduzides:

 Inicio de contratacao
de speakers.

* Inicio de divulgacao.

Fase 3 - em andamento

» Fechamento de presencas
ilustres da drea médica.

« Fechamento do conteldo
juridico do evento.

« Fechamento do conteudo
técnico do evento.

« Fechamento do contetdo
cientifico do evento.

« Valores de patrocinio
ajustados




PMED?Z

« Contratacao de palestra magna

Fase 4 - em andamento

* Programacao final

« Fechamento de musica, ambientacdo, montadora oficial, iluminacdo, som,
Internet e palco.

» Reforco mensal de comunicagao bonificada a patrocinadores.




— OPMED?2

Capacidade para + de 800 congressistas
88 Multiplan Hall

RibeiraoShopping
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= patrocinio

OPMED:S

Venha fazer parte deste sucesso
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Tabela de Estandes 1
3,00x2,00m = 6,00m? 36,00m? .
2,00x1,50m = 3,00m2 30,00m2 ******************************* i .

4,00x3,00m = 12,00m? | 84,00m?
8,00x2,50m = 20,00m? |20,00m?
5,00x5,00m = 25,00m? | 25,00m?

Foyer

5,00x4,00m = 20,00m? | 80,00m?
Secretaria

[] o1 5,00x3,00m=15,00m? |15,00m?




—— Cota Master

PRE-EVENTO
APLICAQAO DA MARCA

3 e-mails marketing

* Sitedo evento

* 3 postsdeimagem anunciando a parceria nas
redes sociais

* Bannerranddmico no site do evento

DURANTE O EVENTO
USO DO LOGOTIPO

Comunicacgao visual (totens de sinalizacéo e
portico de entrada)

* Nocenario de palco

* Programa oficial do evento

* Slide de agradecimento e projecao no auditorio
nos intervalos

* Citacdo ao menos 2 vezes ao dia, ao vivo

MATERIAIS
Direito a inserir material na bolsa dos
congressistas (folder institucional, bloco e caneta)

ePMED?
R$ 90.000,00

ATIVACAO
ATIVAQAO NO EVENTO

Espaco de 20m?> (montagem de estande, mobilias ndo estao
inclusos na proposta)

* 12 Credenciais de expositor

* 10 Inscricdes para 0 congresso

* Simpdsio de 50 minutos na hora do almoco. (Otemae
ministrante deverdo ter aval prévio da comissao organizadora e a
patrocinadora devera oferecer lunch box)

* Videoinstitucional de até 60 segundos a ser exibido uma vez por
dia no evento

* Montagem de lounge com logomarca do patrocinador com torre
de energia medindo 6m? no foyer

POS-EVENTO
Recebimento do cadastro eletronico (e-mails) dos participantes, desde
que autorizados durante o processo de inscricdo, seguindo a LGPD




—— Cota Premium ePNIEW
RPCAGAO DA MARCA R$ 45.000,00

2 e-mails marketing

* Site do evento

* 2 postsdeimagem anunciando a parceria nas
redes sociais

* Bannerranddémico no site do evento

ATIVACAO

ATIVAQAO NO EVENTO
DURANTE O EVENTO Espaco de 12m? (montagem de estande, mobilias ndo estdo
USO DO LOGOTIPO inclusos na proposta)

* 6 Credenciais de expositor

* 5linscrigbes para o congresso

* Videoinstitucional de até 60 segundos a ser exibido uma vez por
dia no evento

No cenario de palco

* Slide de agradecimento e projecao no auditorio
nos intervalos

* Citacdo ao menos 1vez ao dia, ao vivo

MATERIAIS POS-EVENTO
Direito a inserir material na bolsa dos Recebimento do cadastro eletronico (e-mails) dos participantes, desde
congressistas (folder institucional, bloco e caneta) que autorizados durante o processo de inscricao, seguindo a LGPD




—— Cota Super

R$ 25.000,00

PRE-EVENTO

APLICAGAO DA MARCA

 Sitedo evento

« 2 postsdeimagem anunciando a
parceria nas redes sociais

ATIVAGAO

ATIVACAO NO EVENTO

« Espaco de 6m’ (montagem de estande,
mobilias ndo estao inclusos na proposta)

3 Credenciais de expositor

 2lInscrigcdes para o congresso

e Citacdo ao menos 1vez ao dia, ao vivo

DURANTE O EVENTO
USO DO LOGOTIPO

* Slide de agradecimento e projecao no
auditério nos intervalos

MATERIAIS

Direito a inserir material na bolsa dos
congressistas (folder institucional, bloco
e caneta).

POS-EVENTO

Recebimento do cadastro eletrénico (e-mails)
dos participantes, desde que autorizados
durante o processo de inscrigao, seguindo a
LGPD.

OPMED?2




—— Cota Startup OPMED2
R$ 15.000,00

PRE-EVENTQ
APLICACAO DA MARCA

e Site do evento.
* Postdeimagem anunciando a parceria nas redes sociais.

ATIVACAO i
ATIVACAO NO EVENTO

« Espaco de 3m” (montagem basica oferecida pelo evento).
* 02 Credenciais de Expositor.
* Pitch de 3 minutos para apresentacao do seu hegdécio na plenaria.

Observacgao:
Custos de producao do material por conta do patrocinador.




—— SalaVIP
R$ 15.000,00

DURANTE O EVENTO
SALAVIP - INSERGAO

* Bannerouplacaaté 70cm X 120 cm.

* Possibilidade de uso de iluminagao
nestas pecas.

* Para outras necessidades, entrar em

contato.

Observacgao:
Custos de producao do material por conta do
patrocinador.




—— Cota Apoio
R$ 10.000,00

PRE-EVENTQ
APLICACAO DA MARCA

* Sitedoevento
 Postdeimagem anunciando a parceria has
redes sociais

(i

0
\/

MATERIAIS

Direito a inserir material na bolsa dos congressistas

(folder institucional, bloco e caneta).

Observacao:
Custos de producao do material por conta do patrocinador.

20
25

15 Comments




—— Cracha

EVENTO Pl
PATROCINIO DE CORDAO DE CRACHA oF
* Logotipo da empresa no cordao do cracha junto com a logo do congresso. v‘@;‘t’
&7

‘,\9' y
Observacgao: 2,
O cracha sera o padrao do evento, a ser definido, e os custos serdo absorvidos &
pela producao do evento. ‘Q

Imagem ilustrativa.

Observacgao:
Custos de producgao do cordao do
cracha séo por conta do patrocinador.

ePMED?
R$ 10.000,00 .




—— Cadeiras ePMEDb?2
R$ 12.000,00

DURANTE O EVENTO
LOGOTIPO NA CAPA DE CADEIRA

Cobre 100% do numero de cadeiras no auditorio.
Tamanho a definir.

OPMED

Observacgao:
Custos de producao do material por conta do patrocinador.




20
OPMED?

— Happy Hour
R$ 10.000,00+

Custos do Happy Hour

DURANTE O EVENTO

HAPPY HOUR

* 2banners (70 X120 cm) no espacgo durante o Happy
Hour e no dia, comunicando o evento.

* Push no aplicativo oficial do evento.

* Banner no aplicativo oficial do evento.

* Direito a 03 credenciais para acesso no momento do
Happy Hour .

* Logo daempresa no menuimpresso do Happy Hour

* Para outras necessidades, alinhar com a producao do
evento.

SUA MARCA COM DESTAQUE AQUI

Observacgao:
Custos de producao do material por conta do patrocinador.




—— Video OPMEb?*
R$ 8.000,00 |

DURANTE O EVENTO
EXIBICAO DE VIDEO

DE ATE 60 SEGUNDOS

* Exibido umavez ao dia.

* Exibido ao voltar de um dos intervalos (horario a
combinar. Prioridade de escolha de horario e de
palestra por ordem de contratacao).

* Formato full hd - 1920X1080 pixels — horizontal.

Observacgao:
Custos de producao do material por conta do patrocinador.




—— Aplicativo @ N\— OPMED?

R$ 8.000,00 OPMEPZ |

ATE 31/12/2025
PRESENCA DA MARCA

.....




—— Squeeze OPMED2

R$ 6.000,00+

Custos do squeeze

DURANTE O EVENTO
LOGOTIPO IMPRESSO NO SQUEEZE

Distribuido para todos os congressistas (800).
Modelo a critério do patrocinador.

Observacgao:
Custos de producao do material por conta do patrocinador.




—— Bolsa do congressista OPMED?2

R$ 6.000,00

EVENTO
MATERIAL NA BOLSA DO CONGRESSISTA

* Direito a inserir material na bolsa dos congressistas
(folder institucional, bloco, caneta — entre outros).
* Formato maximo do folder: 21 X 31 cm, com até 8
paginas.
Observacgao:
Custos de producao do material por conta do patrocinador.
Consulte as possibilidades.




—— Bolsa do congressista
R$ 8.000,00

EVENTO
IMPRESSO NA BOLSA DO CONGRESSISTA

* O patrocinador podera escolhe qualquer modelo de
bolsa, mas devera passar pela aprovacao da Comisséo
Organizadora do evento.

Logotipo aplicado em conjunto com a marca OPMED.
Design da bolsa sera criado pela organizacao do evento.

— OPMED?2
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Observacgao:

\ Custos de producao do material por conta do patrocinador.




IMAGENS ILUSTRATIVAS.

Todos os layouts apresentados aqui sao ilustrativos.

-

Quando o patrocinador for o responsavel pela producao, podera criar seus layouts, que deverdo ser submetidos a regras de
aplicacado das marcas e de qualidade de material antes de serem produzidos. A comissao organizadora fara a orientacao.
Em todos os casos, as marcas OPMED e Unimed Federacao Nordeste Paulista deverao ser apresentadas em uma das 3
possibilidades abaixo:

OPMED 2
OPMED: OPMED?Z B

Unimed £
Nordeste Paulista
Unimed £
Nordeste Paulista

3
1 2 Uma marca oposta a outra
Uma marca em cima da outra Uma marca ao lado da outra (na frente e no verso, por exemplo)




ePMED#

TODOS OS PATROCINADORES

=

Todos os patrocinadores, em qualquer cota, receberao adicionalmente:

* E-mail destaque individual para toda a lista de evento, com o logotipo em primeiro plano e agradecendo a participagao
no evento no momento da assinatura do contrato.

* E-mail destaque individual para toda a lista de evento, com o logotipo em primeiro plano e agradecendo a participacao
no evento em até 7 dias Uteis apos a realizagao do evento.

* Postem redes sociais, com o logotipo em primeiro plano e agradecendo a participagdo no evento no momento da
assinatura do contrato.

* Postem redes sociais, com o logotipo em primeiro plano e agradecendo a participagcdo no evento em até 7 dias uteis
apos a realizacao do evento. Aos que enviarem um video vertical de anunciando a presenga ho OPMED 2025, também
irdo para as redes sociais.

* Exibicdo da marca em video final de agradecimento (no bloco conjunto de seu patrocinio ou em destaque, nos casos
de patrocinio das cotas Master, Premium e Ouro).

* Video depoimento de 20 segundos, nas redes sociais, gravado por nossa equipe em horario de agendamento que
oferece prioridade de agenda aos contratantes por ordem de fechamento de contrato.

* Citacao no aplicativo oficial do evento.

* Citacao aovivo, ao menos 1 vez ao dia, pela mestre de cerimodnias do evento. J




OPMED?2

As cotas descritas sao destinadas a divulgacao de uma marca nos materiais e no estande. Caso queira divulgar
outras marcas, consulte-nos.

A montagem do estande, a decoragao e os mobiliarios ndo estao incluidos nesta proposta (com exce¢ao da
categoria Startup que esta inclusa a montagem basica padrao unico).

As taxas de energia e limpeza nado estao incluidas nesta proposta.

A prioridade na reserva de cotas e na escolha do espaco no layout serd concedida a partir do recebimento do
Formuldrio de Adesao assinado.

A guantidade de credenciais extras para expositores, disponiveis para aquisi¢cao, sera limitada a critério da
organizacao.

Os cadastros serao fornecidos em conformidade com a Lei Geral de Prote¢ao de Dados.

As despesas gerais do simpdsio, como lunch box, palestrantes, logistica, equipamentos e necessidades especiais,
serao de responsabilidade da patrocinadora.



Contato comercial
|

O)(FORD

o A marca do conhecnmento

Cristian Arruda - (16) 99792 2927 (WhatsApp e voz)
cristian.arruda@oxfordeventos.com.br




Realizag¢ao

Unimed £

Nordeste Paulista
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